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Kampan ,Udélejme teCku“ zvySila informovanost, pocet stoupencu ockovani diky

ni roste

Praha, 30. ¢ervna 2021 - Kampan ,Udélejme teCku“, za niZ stoji dobrovolnicka iniciativa
komunikaénich agentur a experti Cesta ven, prokazatelné& ovliviiuje zajem o ockovani v Cesku.
Osm z deseti Cechll tuto kampan zaznamenalo. Stoupenci oCkovani je uZz sedm z deseti lidi.
Vyznamné vzrostla informovanost: 83 % ceské populace fika, Ze ma o ockovani dostatecné
informace. Vyplyva to zvyzkum( agentury Nielsen Admosphere pro iniciativu Cesta ven

realizovanych v bfeznu a ¢ervnu.

,Jsme radi, Ze strategie zamérena na ty, co nad ockovanim vahaji nebo nemaji dostatek
informaci, dobre funguje,“ fika mluvéi iniciativy Pavla Mudrochova. ,Pfi porovnani dat
z Cerstvého vyzkumu a Cisel z doby pred zahajenim kampané vidime pozitivni posuny v radé

klicovych otazek.“

Oproti bfeznu vyznamné vzrostla informovanost, a to o 14 procentnich bodl - nyni 83 % lidi fika,
Ze vi o oCkovani vSe, co by chtéli. Pocet stoupencl ockovani (tedy téch, ktefi se chtéji ockovat
nebo uz vakcinu dostali) se zvedl o 12 procentnich bod( na soucasnych 68 %. Zaroven s tim

klesl pocet nerozhodnutych, a to z 16 na 10 procent.

Takeé podil téch, ktefi vakcinu spiSe odmitali nebo vahali (28 %) klesl na 17 %. Tedy 4 z 10 téchto

nepresveédcéenych se podafrilo ziskat pro ockovani.
Pétina lidi, ktefi se nechtéji nechat oCkovat, uvadi jako nejcéastéjsi nasledujici davody:

e vakciny jsou nedostatecné vyzkousené/testované

e neveéfim vakciné, nedlveéru;ji ji

e je to prilis rychle vyvinuta vakcina

e nevim, jaké jsou nezadouci vedlejsi G¢inky i dlouhodobé

e ocCkovani vydrzi jen po omezenou dobu a bude se muset stale preockovavat
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Sedm milion lidf

Lidé, ktefi zaznamenali kampan, se ¢astéji chtéji nechat ockovat. A naopak: mezi témi, co ji
nevidéli, je méné téch, co uZ oékovani jsou a téch, ktefi se uréité ockovat nechté&ji. Cechul, ktefi

kampan vidéli, jsou uz o¢kovani nebo se pro vakcinanci rozhodli, je nyni 71 %.

Osm z deseti dotazanych zaznamenalo néjakou ¢ast kampanég, coz znamena, Ze ji zaregistrovalo
témér sedm milionU lidi starSich 18 let. Nejvétsi GspéSnost mélo video (70 %), tiskova inzerce
(61 %) a vice nez polovina lidi zaznamenala rozhlasové spoty. VétSina na kampan narazila

v televizi.

Intenzivni nasazeni do médii v pribéhu kvétna a ¢ervna publikum ohodnotilo pozitivné: vice nez
polovina (53 %) hodnoti intenzitu jako ,tak akorat“. Pro 30 % lidi byla ,spiSe silna“ nebo ,pfrilis

silna“, pro 17 % ,spisSe slaba“ az ,neviditelna“.

Nadpriimérné hodnoceni

Oproti breznu lidé vyrazné vice vnimaiji pfinos ockovani jako cestu ke zmirnéni protiepidemickych
opatreni. Nyni je to vice nez tretina, cozZ je narlst o 20 procentnich bodu. Vyznamné vzrostl také
podil téch, ktefi hodnoti pozitivné samotny prabéh ockovani (z 25 % na 74 %). Tento vysledek je

vSak pravdépodobné ovlivnény tim, Ze v bfeznu nebyl k dispozici dostatek vakcin.

Podle respondentl kampan nejvice zlepSuje znalosti o ockovani (s tim souhlasi 40 %), dale

zlepSuje kladné minéni o ockovani (39 %) a zvySuje divéru (37 %).

Pfi hodnoceni riznych aspektl komunikace ziskala ,TeCka“ ve srovnani s jinymi kampanémi
nadprimérné hodnoceni. Nejlépe respondenti hodnotili jeji srozumitelnost - s tou souhlasi vice
nez polovina dotazanych a hodnotici znamka 7,1 je vysoko nad primeérem. Vyjadreno projekci
na populaci 18+ to odpovida 4,5 milionu lidi - ti vSichni povazuji kampan za srozumitelnou. Pro

35 % lidi pIni kampan svij Ucel a 34 % se libi.
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Zapojit se mohou dalsi

Kampan si pro své potreby adaptuji i dalSi organizace, napriklad firmy, krajské Grady nebo

zajmova sdruzeni. Na www.komunikacepomaha.cz jsou k dispozici spoty, inzeraty, rozhovory

s odborniky ¢i kratka vyjadreni popularnich osobnosti. Iniciativa nabizi vSem zajemcim pomoc

pri vyuziti materialt a poradenstvi ohledné vhodné podpory ockovani.

Iniciativa Cesta ven zahdjila praci na prelomu roku, kdy nejprve na zakladé vyzkumu verejného
minéni, hloubkovych rozhovoru, konzultaci s lékafi a nékolika dotaznikovych Setfeni vzniklo
strategické zadani kampané. Na zpracovani navrhu pracovalo od zacatku ledna 16
komunikacnich agentur. Z téchto navrhl odborna porota sloZzena z prednich marketingovych
expertl vybrala nejlepsi ¢tyfi. Komunikaéni koncepty byly otestovany na vzorku populace a na

zakladé vysledkl iniciativa dopracovala navrh zaloZzeny na motivu tecky.

V poloviné Gnora iniciativa zvitézila v zadavacim fizeni Ufadu vlady na kreativni navrh a vyrobu
kampané s rozpoctem 4,2 miliony korun véetné DPH. Z toho vyvoj celé kampané, logo, strategii
a kreativni navrhy iniciativa nabidla za symbolickou jednu korunu. Samotna vyroba nasledné
trvala Sest tydnl. Nakup medialniho prostoru v hodnoté 50 milion( korun véetné DPH zajistuje
pro Ministerstvo zdravotnictvi agentura Remmark. Zastupci iniciativy, Ufadu vlady, Ministerstva
zdravotnictvi a agentury Remmark vytvorili realizacni tym, ktery spoleCné pracuje na pripravé
reklamnich formatd, koordinuje nasazeni do médii a planuje dalsi kroky v ramci komunikacni

podpory o¢kovani.

Kampan ,Udélejme tecku”, ktera v médiich odstartovala 12. dubna, chce predevSim informovat
a davat lidem srozumitelné, aktualni a odborné spravné odpovédi na otazky spojené s vakcinaci.

Cilem kampané je, aby se na ockovani prihlasilo alespon 70 % dospélé ceské populace.

Zdroj dat: Nielsen Admosphere, bfezen a Cerven 2021, 826 resp. 818 respondentd,

reprezentativni vzorek populace 18+.
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http://www.komunikacepomaha.cz/

Kontakt pro média:
Pavla Mudrochova
mluvci iniciativy

Tel.: 603 191 539

E-mail: mudrochova@apra.cz

O iniciativé Cesta ven:

Asociace komunikaénich agentur (AKA), Asociace public relations (APRA), Ceska eventova asociace (CEA), Sdruzeni
agentur pro vyzkum trhu a verejného minéni (SIMAR), komunikaéni agentury a predni experti na komunikaci se v
prubéhu prosince 2020 spojili s cilem spole¢né zdarma pripravit funkéni kampan na podporu ockovani proti covid-
19. Spolupracuji také s iniciativou Lékafi pomahaji Cesku, ktera se stala odbornym garantem projektu. Jeho
soucasti byl lednovy hackathon, z néhoZ vzeSla komunikacCni strategie a kreativni reSeni kampané. Nasledné

iniciativa zvitézila v zadévacim Fizeni Uradu viady na kreativni névrh a vyrobu kampané.
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